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CARNAVAL ESTA~Ai...
E FERIADO OU NAO?

O QUE PRECISO .
SABER!
L
CARNAVAL E -1 200 1o o1

O Carnaval ndo ¢ feriado nacional, mas considerado pelo governo federal como ponto facultativonos dias 16 e 17
(segunda e terga-feira) de fevereiro e facultativo até as 14 horas dia 18 (quarta-feira de Cinzas), conforme Portaria MGI
11.460 de 30 de dezembro de 2025 (Ministério da Gestdo e da Inovacdo em Servigos Publicos). publicado no Diario
Oficial da Unido (DOU) em 30/12/2025 - Edigdo 248 - Se¢do 1 - Paginas9).

P Também ¢ considerado ponto facultativo, nos dias 16,17 e 18 (segunda,

CARNAVAL E terca e quarta-feira) de fevereiro, conforme comunicacao da Secretaria de Estado

(F 4V Lo I Xy y: 2] 8):\ Wyl de Governo, publicado no Diario Oficial de Minas Gerais edi¢do n® 238, do dia 02
de dezembro de 2025.

Certamente considerado ponto facultativo nas reparti¢des publicas da administragdo publica municipal direta e
indireta nos dias 16 e 17 (segunda e terca-feira) de fevereiro e facultativo até as 12 horas do dia 18 (quarta-feira de
Cinzas), apesar de ndo haver publicagao de Decreto Municipal a respeito até o fechamento deste informativo.

e 17 (segunda e terca-feira) de fevereiro, retornando seu atendimento presencial no

@ E OS BANCOS, Segundo o site da FEBRABAN, os bancos néo terdo expediente nos dias 16
VAO ABRIR? dia 18 (quarta-feira de Cinzas) as 12 horas.

MAS AFINAL POSSO ABRIR MEU ESTABELECIMENTO?

As empresas podem funcionar se assim desejarem nos dias 17 e 18 (ter¢a e quarta-feira) de fevereiro, janodia 16
(segunda-feira), existe regra de proibi¢do, acerto dos sindicatos do Comércio Varejista de Lavras e dos Empregados do
Comércio de Lavras e Regido, segundo Convengao Coletiva de Trabalho - CCT em sua Cldusula Trigésima Primeira -
DIA DO COMERCIARIO, equiparando este dia a feriado para todos os comerciarios.

Para abertura neste dia ¢ necessario seguir as determinagdes de exce¢do da CCT em sua Clausula Trigésima -
TRABALHO AOS DOMINGOS E FERIADOS.

Ainda tem duvida, converse com nosso gerente.
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A Receita Federal do Brasil (RFB) publicou um manual com orientagbes técnicas sobre a
reforma tributaria do consumo, reunindo informacdes detalhadas e ferramentas digitais desenvolvidas
para apoiar os contribuintes na transigéo para o novo modelo de tributagdo. O material tem como foco o
correto calculo dos tributos, a emissdo de documentos fiscais e o esclarecimento de duvidas sobre a nova
sistematica.

Entre os recursos apresentados estéo a [l E R R i U LT I L L el
, que auxiliam na aplicagdo pratica das regras do novo
sistema tributario. A calculadora pode ser executada localmente, sem envio de dados a Receita Federal,
garantindo o sigilo das informacdes do contribuinte. A ferramenta aplica automaticamente as normas
vigentes, identifica o tratamento tributario por item, indica aliquotas e bases de calculo, orienta sobre
creditos e gera memodria de calculo com a respectiva fundamentacdo legal, com atualizagcbes
incorporadas de forma automatica.

O Simulador de Calculo Online permite que o contribuinte antecipe o tratamento tributario de
operacgbes especificas antes da emissao do documento fiscal. J&4 o Assistente de Emissao oferece

suporte para a correta emissdo dos
Balancete Dezembro de 2025 documentos fiscais, de acordo com as
regras da tributacéo sobre o consumo.
Descricdo [ valor e Saldo No campo do atendimento,
Aluguel 3.542,00 pessoas juridicas sujeitas a
gﬁlrlgﬂfsiccj:oBerclgillt/ilCDL—MG 1&.35%2%4 Contribuicao SE)bI’e Bens e S,e rvicos
Contabilidade 1.518,00 (CBS) contaréao com atendimento
Enefdla Flefica o especializado da Receita Federal.
FGTS 1.121,26 O manual da Receita Federal
impostos (INSS.PIS. CELLIR. Coffns) 7S sobre a reforma tributaria do consumo
INSS 6.988,11 esta disponivel para acesso publico no
PO e sermente Lol endereco eletrénico abaixo, mas se
Matksig & Publcidads 855,00 desejar solicite a CDL que
MonuTen%do/A’ruolizoc;ées Site Institucional 67,00 encaminhamos o arquivo PDF para
Remunerogées. i 11.254,02 VOCé.
g omen e https://www.gov.br/receitafederal/pt-
Supermercoqgs 189,02 br/ centrais-de -
gg?cfn?c?nmgs 3%?2 conteudo/publicacoes/manuais/refor
Terceiros _ 676,63 ma-tributaria-do-consumo/manual-
Vale Alimentacdo 1.698,18 R
Vale Transporte 250,00 servicos-rtc. pdf
. Informacdes gerais e
—— atualizadas, consulte
Totais 5215603 | 4385984 | 2034183 | https://consumo.tributos.gov.br/
Caixa Final | 12.045,64 |
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SHOPPING CENTER E O COMERCIO TRADICIONAL:
COMO CONVIVER, COMPETIR E EVOLUIR

A chegada do novo shopping center traz mudancas significativas para o comércio local, mas n&o significa
o fim do varejo de rua. O impacto costuma ser uma mistura de pressdo competitiva e oportunidades de
requalificagdo do comércio de rua.

Shoppings oferecem conforto, seguranca e estacionamento, o que pode
'/ o\ og Lo LR 1 | {3 Lo 1M atrair consumidores que antes frequentavam o centro.
Lojas tradicionais podem precisar se readequar. Shoppings Center atraem
grandes marcas, e dispde de marketing pesado, além da sensacao de lugar
NO certo para estar.
O shopping atrai fluxo para a regido, o que pode aumentar o volume de
pessoas proximas ao seu negocio e vocé pode se beneficiar disso.

COMO SE PREPARAR

Diferenciagcao: pequenos comerciantes devem focar no que o shopping ndo tem: atendimento memoravel,
produtos artesanais, exclusividade, servicos especializados, autoridade local shopping vende produto, varejo
vende relag¢ao, o shopping ganha em escala, vocé em identidade.

Aprimoramento do ambiente: loja pequena pode ser muito mais sedutora que loja grande. Reforme sua
fachada, melhore a iluminacao e a organizagéo. A experiéncia de compra de rua deve ser agradavel (layout que
convida a ficar, cheiro e som coerente com a marca, vitrine com histéria).

Associacao com outros lojistas: unir com comerciantes locais para = E——
criar promog¢des conjuntas, eventos de rua ou melhorar a segurancga
pode blindar a area de atuacao. Shopping é forca coletiva. Rua '
também precisa ser.

Digitalizacao: use as redes sociais para criar uma comunidade local
forte. Nao é e-commerce vs loja fisica, é presenca total. O minimo
indispensavel hoje: WhatsApp Business bem organizado, Instagram
ativo (bastidores, novidades, provas sociais), Google Meu Negécio
atualizado, base de clientes (nome + telefone). Uso inteligente do "
digital, avisar novidades, criar lista VIP, chamar para eventos & .
presenciais. O shopping disputa o tempo do cliente, vocé precisa \

uuuuuuuu

estar no celular dele antes. o~ T A

Atencao ao “'Retailtainmement™ (comprar precisa ser divertido): shoppings focam em varejo +
entretenimento e vocé pode fazer o mesmo, em escala humana. O comércio local pode se beneficiar ao criar
experiéncias similares, como pequenos eventos ou oficinas, degustacdo, demonstracéo, workshops rapidos,
datas tematicas, langamentos com experiéncia, parcerias (cafés, artistas, influenciadores locais). Pense assim, o
que acontece na minhaloja que ndo acontece em nenhuma outra?

O comércio de rua tera que ser modernizar e focar no relacionamento com o cliente para prosperar. Pare
de competir por preco, comece a competir por vinculo. Shopping é transacgao, loja local € relagéo.
Conte com a CDL para aprimorar-se e redescobrir-se para mais sucesso, relacionamento e vendas.

SPC
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